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O Centro Cultural Beneficente Islamico
representada por suas belas caracteristi-
cas arabescas, numerosas colunas esguias,
com arcos em ferraduras, cipulas decora-
das por mosaicos. Simbolizando o local sa-
grado dos mugulmanos para suas oragoes
e preces.
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preferencial positiva
Marca Preferencial

i (‘entro (ultural PBeneficente
A marca é o principal elemento da iden- Islamico de Foz do gvacu

tidade visual e transmite para o mundo
como queremos ser vistos. A marca tem
que passar imponencia e sua posi¢do dos
elementos ndo variam e suas aplicagoes
devem seguir as orientacdes descritas
neste manual de marca.
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Fundos coloridos

A marca deve ser aplicada, preferen-
cialmente, em fundos pretos ou brancos,
beleza? Entretanto, poderd ser aplica-
da em fundos coloridos, porém deve se
atentar ao contraste das mesmas aplica-
¢oes. Todas as aplicacoes devem serguir
as orientagoes deste manual.

Sem brincadeiras, viu?
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As versoes de uso restritivos devem ser
ultilizadas em alguns casos que envol-
va a nescessidade do ndo uso da cor ou
quando for vista oportunidade de desta-
ques desse elemento (preto e branco), to-
das as alteragoes grdficas devem seguir
as orientagoes contidas nesse manual.
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Guidados na veiculacao

Alguns cuidados devem ser tomados
para que nossa logo mantenha seu im-
pacto e ndo haja distor¢do, nem fique
nada estranho. Vamos respeitar a drea

de ndo interferéncia e as dimengoes es-
tabelecidas.
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Para garantir a evidenca de do simbo-
lo grdfico da marca na redugdo, é nes-
cessdrio retirar elementos secunddrios e
tagline para aplicagdo, usando apenas a
responsividade. ok?
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Tipografia

A tipografia é um componete indispen-
savel na composicdo grdfica da mar-
ca. Tdao relevante para o design grdfico
quanto as imagens, cores, a diagrama-
¢do e toda a identidade visual pensada
para cada trabalho, a escolha da fonte
foi influencia direta da interpretacdo da
mensagem embutida.

Bebas neue Pro
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Cores

A escolha da cor ndo é uma questdo de
gosto pessoal. Nem de modismo. E uma
questdo de branding estratégico!

As cores tém um forte poder de comu-
nicagdo, de criagdo de vinculos emo-
cionais, de conexdo de ideias e valores.
Por isso, a paleta de cores foi elabora-
da dentro de um contexto estratégico,
apds uma andlise do que é a empresa e
o que ela quer transmitir.

HEX#000000
RGB (00, 00, 00)
C00% M00% Y00% K100%

HEX #00361D
RGB (00, 54, 29)
C96% M 39% Y 90% K 38%

HEX#686868
RGB (104, 104, 104)
C49% M 36% Y 34% K21%

HEX#EOEOEO
RGB (224, 224, 224)
C0% M 0% Y 0% K 12%












